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.DE QUE CRISIS
EDITORIAL
HABLAMOS?

TRINI VERGARA,
ENTRE EDITORES




PRIMERO, NO
CONFUNDIR:

1. Editor con impresor

« 2. Editor con publicador (Editor # Publisher)

- 3. Editorial pequena/nueva con editorial
Independiente

* 4. Industria cultural con actividad cultural

* 5. Rentabilidad con sustentabilidad

* 6. Crisis argentina con crisis de la industria




CRISIS ARGENTINA!:
LA ESTRUCTURA

» Un modelo de negocio fragil en su
version tradicional

 Un mercado concentrado

* Un retraso generalizado en la
adaptacion




CRISIS ARGENTINA!:
LA COYUNTURA

* Contexto macroecondmico
recesivo

 Inflacidn de costos

 Sector incomprendido desde el
gobierno




CRISIS DE LAINDUSTRIA
EDITORIAL GLOBAL: LA
TRANSFORMACION

» Autores, editores, impresores, libreros, lectores:
roles liguidos

 Reconversion de los canales tradicionales
« Cambio en los habitos de compra
» Saturacion de la oferta

» Oportunidades digitales no consolidadas:
comerciales, de produccion, de organizacion

« Competencia de nuevos jugadores

e




ES FUNDAMENTAL
COMPRENDER LAS
DOS CRISIS POR
SEPARADO,

Y ACTUAR EN
CONSECUENCIA.
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EL EDITOR INTERPRETA
Y EXPRESA
A LA SOCIEDAD DE
SU TIEMPO.

ES HORA DE ACELERAR
EL PASO.




iMUCHAS GRACIAS!

TRINIVERGARACRUZ@GMAIL.COM




