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INTRODUCCIÓN



Producción de AO del SOB

Fuente: ASNES-La Nueva (Rueda, 2016: 8). 

SOB

Características agroecológicas, climáti-
cas y de expertise favorables

AO de excelente calidad

Ventajas comparativas/competitivas

48 explotaciones, 2.598 ha de olivos im-
plantados –Cnel Dgo.: 46% de los estable-
cimientos (85,5% de ha)–

 Superficie explotación: hasta 15 ha

Variedad de aceituna: arbequina

Producción: 1.250 tn (2019)

Principal destino: mercado interno

Marca colectiva territorial





FUNDAMENTACIÓN CONCEPTUAL



Valoración de los recursos del territorio
Certificación –asimetría de la información–

Diferenciación del producto

ORIGEN GEOGRÁFICO
Tradición y autenticidad

Desarrollo socioeconómico local

Calidad específica

Competencia e 
internacionalización de los 
mercados agroalimentarios

Consumidores 
informados,                

exigentes, concientizados

(Cambra Fierro & Villafuerte Martín, 2009; Champredonde & Silva Borba, 2015; Di Vita et al., 2013; Granados
Aristizábal, 2012)



OBJETIVO E HIPÓTESIS



Es de esperar que los análisis realizados contribuyan en la
toma de decisiones de los agentes del Sector tendientes a
mejorar el posicionamiento del producto en el mercado
doméstico, especialmente de aquellos interesados en la
construcción de una MCT.



Estimar la valoración de determinados atributos del AOVE del SOB por parte de los
consumidores residentes en Bahía Blanca, con especial ínterés en el atributo “origen geográfico”
pues los productores se encuentran evaluando la posibilidad de construir una MCT.

OBJETIVO

H1) De los atributos bajo análisis, el “origen geográfico” es el de mayor importancia relativa
para los consumidores.
H2) La disposición a pagar por los atributos de calidad del AO regional se encuentra
influenciada por factores demográficos y socioeconómicos.
H3) Cuánto más frecuente es el consumo de AO, mayor será la disposición a pagar un diferencial
por el producido en el SOB con un sello que garantice su calidad.

HIPÓTESIS



DATOS Y METODOLOGÍA



223 consumidores de AO
18 años y más
Decisor compras
Comercios (mall intercept)
Ciudad de BB, nov/dic 2017

DATOS ENCUESTA

Módulo 
III

DAP Sello de calidad territorial

Módulo 
II

Experimento de Elección                      
(Choice Modelling)

Módulo 
I Consumo de AO

Módulo 
IV

Aspectos demográficos y 
socioeconómicos



Diseño factorial              
fraccionado

Ortogonal
Orthoplan

9 combinaciones
+

“No elección”

IBMSPSS

DATOS CHOICE MODELLING



Suponga que Ud. puede comprar AO producido en esta Región –SOB–. Se trata de un AO
de excelente calidad –VE–. Además, suponga que dicho AO se encuentra identificado
correctamente para diferenciarlo del AO producido en otras regiones del país –por
ejemplo, Cuyo, Córdoba– o en el exterior –por ejemplo, España, Italia– y que hay
garantías de que realmente fue producido en el SOB cumpliendo con índices
internacionales de calidad.

ESCENARIO

BLOQUE DE ELECCIÓN



Cuotas de sexo y edad

Representatividad 
demográfica

Representatividad 
geográfica y socioeconómica

(Censo Nacional de Población, Hogares y 
Vivienda, Pdo. de BB, INDEC/oct. 2010)

Barrios de la Ciudad de BB

DATOS MUESTREO



METODOLOGÍA CONDITIONAL LOGIT MODEL (CLM)

Enfoque de Lancaster (1966) La utilidad es una función del conjunto de atributos

Modelo de Utilidad Aleatoria
(RUM; Marschack, 1960)

El Modelo permite describir cómo las “probabilidades”
de elección responden a cambios en los atributos y/o
en las características personales

Unik = Vnik (Zik, Sn) +   nik

Componente aleatorio

Parte sistemática

n = 1, 2,  ..., N; i = 1, 2, ..., I; k = 1, 2, ..., K

Donde: Unik = utilidad –latente–; Zik= vector de atributos
del producto; Sn = vector de características personales del
participante; nik = componente aleatorio de la utilidad



Conditional Logit Model
(McFadden, 1973)

Las variables explicativas se
circunscriben a las características de
las alternativas
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Donde:  = factor de escala –parámetro de precisión–= 1

Modelo de Elección Discreta

Probabilidad de elección de la
alternativa i del bloque k, por parte del
individuo n:

Residuos iid a través de las alternativas y de
los individuos y que poseen una distribución
valor-extremo de tipo I –Gumbel–
Alternativas Independientes Irrelevantes (IIA)



RESULTADOS PRELIMINARES



Entre los resultados descriptivos, es posible señalar que el 55% de los
participantes declara estar dispuesto a pagar un sobreprecio por un
sello que garantice la calidad del AOVE regional. De éstos, el 48%
consume AO de una determinada región –SOB u otra– y el 33% lo hace
con una frecuencia de más de 4 veces por semana
–consumidores habituales–. En promedio, se está dispuesto a pagar
hasta un 50% más del precio habitual.



Modelo de efectos principales

n = 1, 2, …, 218; i = 1, 2, 3, 4; k = 1, 2, 3

Wald (2) = 93,62; Probabilidad > 2; Log Likelihood = - 903,98885

Resultados econométricos

STATA
código asclogit

Codificación variables 
Dummy –0 = baseline–

***, **, * =  significación estadísticaal 1%, 5% y 10%, respectivamente



El sabor suave (SAB), la procedencia del SOB (OG) y el envase de vidrio
(ENV) favorecen la elección de un AOVE con cada uno de estos
atributos, siendo los dos primeros los que más contribuyen a la utilidad
del consumidor. Asimismo, se cumple la Ley de la Demanda pues a
medida que el precio (PRE) disminuye aumenta la utilidad, siendo sólo
el nivel “alto” estadísticamente significativo.



PRÓXIMOS PASOS A SEGUIR



Se ampliará la especificación anterior con la inclusión de interacciones entre
los atributos y las variables demográficas y socioeconómicas con el propósito
de captar heterogeneidad en las preferencias.

Con relación a las variables, hasta el momento, las mismas fueron codificadas
como Dummy debido a su sencilla interpretación y a que no se incluyó todavía
intercepto en el modelo. Se tiene previsto tratarlas, también, como efectos a fin
de que el intercepto refleje solamente la media general de la función de
utilidad. De esta manera, se evita la confusión en el intercepto entre la utilidad
asociada con el nivel de un atributo tomado como referencia y la utilidad global
promedio que provoca la primera categorización.

Se calculará la DAP por los atributos evaluados.
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