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INTRODUCCION



SOB

Produccion de AO del SOB

Fuente: ASNES-La Nueva (Rueda, 2016: 8).

eCaracteristicas agroecoldgicas, climati-
cas y de expertise favorables

¢AQ de excelente calidad
eVentajas comparativas/competitivas

¢48 explotaciones, 2.598 ha de olivos im-
plantados -Cnel Dgo.: 46% de los estable-
cimientos (85,5% de ha)-

e Superficie explotacién: hasta 15 ha
eVariedad de aceituna: arbequina
eProduccién: 1.250 tn (2019)
ePrincipal destino: mercado interno

eMarca colectiva territorial
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Plans Stall for Buenos Aires ‘Quality Stamp’

Researchers found that a regional mark to identify local olive oils would add value, but a lack of cooperation among

producers has led to inaction.

By MONICA CORREA on September 9. 2019
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“(The goal was to) give producers the tools to
evaluate and give them guidance in their business
strategies.”

- Beatriz Lupin, an economics professor at the National University of Mar de Plata

INBAHIA BLANCA

Un producto de InfoNegocios

Nota Principal miércoles 12 de junio | 2019

El aceite de oliva "El Faro” premiado .
Internacionalmente k b

Originario de Coronel Dorrego, recibié el primer premio en la categoria “Frutado Intenso” en la Expoliva 2019 en
Jaén, Espafia.



FUNDAMENTACION CONCEPTUAL



Calidad especifica Valoracion de los recursos del territorio
Certificacion -asimetria de la informacion-

(Cambra Fierro & Villafuerte Martin, 2009; Champredonde & Silva Borba, 2015; Di Vita et al, 2013; Granados
Aristizabal, 2012)



OBJETIVO E HIPOTESIS






OBJETIVO

Estimar la valoracion de determinados atributos del AOVE del SOB por parte de los
consumidores residentes en Bahia Blanca, con especial interés en el atributo “origen geografico”
pues los productores se encuentran evaluando la posibilidad de construir una MCT.

H1) De los atributos bajo analisis, el “origen geografico” es el de mayor importancia relativa

para los consumidores.

H2) La disposiciéon a pagar por los atributos de calidad del AO regional se encuentra
influenciada por factores demograficos y socioecondémicos.

H3) Cuanto mas frecuente es el consumo de AO, mayor sera la disposicion a pagar un diferencial
por el producido en el SOB con un sello que garantice su calidad.




DATOS Y METODOLOGIA



ENCUESTA -

e223 consumidores de AO
¢18 anos y mas

eDecisor compras
eComercios (mall intercept)

eCiudad de BB, nov/dic 2017
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ESCENARIO

Origen geografico

BLOQUE DE ELECCION




MUESTREO

Cuotas de sexo y edad Barrios de la Ciudad de BB

(Censo Nacional de Poblacion, Hogares y
Vivienda, Pdo. de BB, INDEC/oct. 2010)



CONDITIONAL LOGIT MODEL (CLM)

Enfoque de Lancaster (1966) La utilidad es una funcién del conjunto de atributos

- : El Modelo permite describir como las “probabilidades”
Modelo de Utilidad Aleatoria de eleccion responden a cambios en los atributos y/o
(RUM; Marschack, 1960) en las caracteristicas personales

f_H

n=12.,Ni=12.,Lk=12.K Uik = Viik (Zio S,) + @

Donde: U, = utilidad -latente-; Z, = vector de atributos

del producto; S, = vector de caracteristicas personales del
participante; €, = componente aleatorio de la utilidad



Modelo de Eleccion Discreta ||~ Cond’g/[‘z;ggeﬁf’g;g)MOdel

Las variables explicativas se
circunscriben a las caracteristicas de
las alternativas

eResiduos iid a través de las alternativas y de
los individuos y que poseen una distribucion
valor-extremo de tipo [ -Gumbel-

eAlternativas Independientes Irrelevantes (11A)

Kvnik

e

Phik =

J
=1

Donde: A = factor de escala -parametro de precision-=1



RESULTADOS PRELIMINARES



Entre los resultados descriptivos, es posible sefialar que el 55% de los
participantes declara estar dispuesto a pagar un sobreprecio por un
sello que garantice la calidad del AOVE regional. De éstos, el 48%

consume AQO de una determinada region -SOB u otra-y el 33% lo hace
con una frecuencia de mas de 4 veces por semana
—consumidores habituales-. En promedio, se esta dispuesto a pagar
hasta un 50% mas del precio habitual.




Resultados econométricos

Modelo de efectos principales

Variables Descripcion

OG*** 1 = SOB, 0 = caso contrario

Codificacién variables
Dummy -0 = baseline- SAB*** 1 = suave, 0 = caso contrario

ENV** 1 = vidrio, 0 = caso contrario

STATA® PRE 1 = bajo ($ 150/1), 0 = medio ($ 175/1), 2 = alto ($ 200/1)*

cédigo asclogit

ok wk * = significacion estadisticaal 1%, 5% y 10%, respectivamente
n=12,..218;i=1,2,3,4;k=1,2,3
Wald (?) = 93,62; Probabilidad > y?; Log Likelihood = - 903,98885



El sabor suave (SAB), la procedencia del SOB (OG) y el envase de vidrio
(ENV) favorecen la eleccion de un AOVE con cada uno de estos
atributos, siendo los dos primeros los que mas contribuyen a la utilidad

del consumidor. Asimismo, se cumple la Ley de la Demanda pues a
medida que el precio (PRE) disminuye aumenta la utilidad, siendo sélo
el nivel “alto” estadisticamente significativo.




PROXIMOS PASOS A SEGUIR



Se ampliara la especificacién anterior con la inclusién de interacciones entre
los atributos y las variables demograficas y socioecondmicas con el propoésito
de captar heterogeneidad en las preferencias.

Con relacion a las variables, hasta el momento, las mismas fueron codificadas

como Dummy debido a su sencilla interpretacion y a que no se incluyo todavia
intercepto en el modelo. Se tiene previsto tratarlas, también, como efectos a fin
de que el intercepto refleje solamente la media general de la funcién de
utilidad. De esta manera, se evita la confusion en el intercepto entre la utilidad
asociada con el nivel de un atributo tomado como referencia y la utilidad global
promedio que provoca la primera categorizacion.

Se calculara la DAP por los atributos evaluados.
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